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Wartos$¢ rynku kosmetycznego na Swiecie wyniosta
w 2018 r. 366,5 mld EUR. Prognozowany jest dalszy
wzrost rynku do 409 mid EUR w 2023 .

W ciqgu ostatnich lat najwiekszq dynamike wzrostu
odnotowat region Azji, gdzie skoncentrowane jest
prawie 35,7% Swiatowej sprzedazy kosmetykow.

Stany Zjednoczone sq najwiekszym rynkiem
kosmetykow na Swiecie, generujgcym przychody
w wysokosci 67 mld EUR wedtug cen detalicznych.

E:,') Eksport

Wartos$¢ eksportu kosmetykow na Swiecie w 2018 1.
wyniosta 124 mld EUR.

Swiatowym liderem eksportu jest Francja posia-
dajqgca udziat w rynku na poziomie ponad 13,5%.
W 2018 r. wyeksportowata kosmetyki o wartosci
ponad 16,7 mid EUR.

Drugie miejsce zajety Stany Zjednoczone - ponad
9,3% udziat w eksporcie globalnym, a trzecie Niemcy,
ktorych udziat w eksporcie wyniost 7,9%.

E: Import

Import kosmetykow na Swiecie wzrést do poziomu
122,5 mld EUR w 2018 r.

Stany Zjednoczone sq Swiatowym liderem w impor-
cie kosmetykow (10,4% $wiatowego importu branzy).
W 2018 r. nabyty one kosmetyki o wartosci ponad
12,8 mld EUR.

Orugie miejsce zajety Chiny - 8,6% udziat w imporcie
globalnym, a trzecie Niemcy, ktorych udziat w impor-
cie wyniost 6%.



UE / EUROPA

& Konsumpcja
Wartos¢ europejskiego rynku kosmetykow (kraje
UE oraz Szwajcaria i Norwegia) w 2017 r. wyniosta
blisko 77,7 mld EUR wedtug cen detalicznych.

Najwiekszym europejskim rynkiem kosmetycz-
nym sq Niemcy generujgce przychody w wysokosci
13,6 mld EUR wedtug cen detalicznych.

Najwiekszymi konsumentami kosmetykow w Europie
sq Szwajcarzy i Norwegowie, ktorzy przeznaczy-

liw 2017 r. na ich zakup odpowiednio 230 EUR

oraz 229 EUR per capita.

|:=D Eksport

Wartos¢ eksportu kosmetykow w 2018 r. z UE wy-
niosta 64,9 mld EUR. Udziat procentowy wszystkich
krajow UE w eksporcie globalnym wyniést ponad
52,4%.

Najwiekszymi eksporterami kosmetykéw w UE

w 2018 r. byty: Francja, Niemcy i Irlandia, ktore
wyeksportowaty kosmetyki o wartosci odpowiednio
16,7 mld EUR, 9,8 mld EUR oraz 7,7 mid EUR.

E= Import

Wartos$¢ kosmetykow importowanych przez kraje UE
w 2018 r. wyniosta 43,8 mld EUR. Udziat % wszyst-
kich krajow UE w imporcie globalnym wyniést
ponad 35,8%.

Najwiekszymi importerami w UE w 2018 r. byty:
Niemcy, WIk. Brytania i Francja, ktore nabyty
kosmetyki o warto$ci odpowiednio 7,3 mld EUR,
5,8 mld EUR oraz 5,4 mld EUR.

POLSKA

& Konsumpcja
Polski rynek kosmetyczny jest 6. najwiekszym

w Europie pod wzgledem przychodow uzyskanych

ze sprzedazy kosmetykow. Wartosc¢ polskiego rynku
kosmetykow w 2017 r. wyniosta 3,7 mld EUR wedtug
cen detalicznych.

Konsumpcja kosmetykéw per capita wyniosta
96 EUR w 2017 1., co oznacza wzrost o ponad 23%
w stosunku do 2014 r., jednakze wzrost w 2017 .
w wysokosci 10,3% byt najwyzszy w UE.

|:=> Eksport

W latach 2014-2018 eksport kosmetykow z Polski
wzrost o ponad 47,1% z poziomu 2,2 mld EUR do
3,3 mld EUR wg danych International Trade Center.

Polska jest 13. najwiekszym eksporterem kosme-
tykéw na $wiecie, z udziatem na poziomie 2,6%.

E: Import

W latach 2014-2018 import kosmetykow do Polski
wzrést o ponad 49,2% z poziomu 1,6 mld EUR do
2,4 mld EUR wg danych International Trade Center.

Polska jest na 17. miejscu wérdd najwiekszych
importeréw kosmetykéw na Swiecie z udziatem
na poziomie 1,9%.
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Swiat - wielkos¢ rynku

Warto$¢ rynku kosmetycznego w 2018 r. (mld EUR)
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Zrodto: Statista, wielkos¢ rynku kosmetycznego oznacza catkowitq warto$é sprzedazy produktow kosmetycznych na danym rynku

Rynek kosmetyczny obejmuje nastepujqce linie
biznesowe:

kosmetyki do makijazu,

kosmetyki do pielegnacji skory,

kosmetyki do higieny osobistej,

kosmetyki do pielegnacji wtosow,

zapachy i perfumy,

higiena jamy ustnej.

Rynek kosmetyczny jest szczegodlnie stabilny nawet
podczas kryzysow gospodarczych na Swiecie. Od
2010 r. warto$¢ Swiatowego rynku kosmetycz-
nego nieprzerwanie rosnie. Zgodnie z danymi
portalu Statista wartos$¢ rynku kosmetycznego na
Swiecie w 2018 r. wyniosta 366,5 mld EUR, pod-
czas gdy w 2010 r. rynek warty byt 284,4 mld EUR.

Srednioroczny wzrost warto$ci rynku kosmetycznego
w latach 2010-2018 wyniost 3,2%, a w duzej mierze
do tego wzrostu przyczynit sie silny rozwéj handlu
elektronicznego. Gtéwnym motorem wzrostu
Swiatowej sprzedazy kosmetykow sq kraje azja-
tyckie. W 2010 r. udziat sprzedazy kosmetykow na
rynku azjatyckim wynosit 32,9%, a w 2018 r. wzrost
do 35,7%. Region Azji jest najwiekszym rynkiem
kosmetycznym na Swiecie z uwagi na populacje
przekraczajgcq 4 mld mieszkancow, wzrost urba-
nizacji, bogacenie sie spoteczenstw, duzy odsetek
nastolatkow oraz sktonno$¢ mieszkancow do dbania
o lepszy wyglqd.



Wartos$¢ rynku kosmetycznego na $wiecie (mld EUR)
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Segmentacja rynku kosmetycznego na $wiecie (mld EUR)
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pielegnacji skory, ich udziat wzrost z 28,4%
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Najwieksze Swiatowe rynki kosmetyczne

Zgodnie z raportem Cosmetics Europe (organizacji
skupiajgcej najwiekszych producentow kosmetykow
w Europie) w latach 2014 - 2017 obserwowany jest
znaczqcey wzrost wartosci rynku kosmetycznego na
gtownych rynkach na Swiecie.

- Nawybranych rynkach opisanych w raporcie
w ciggu zaledwie 3 lat wzrost warto$ci sprzeda-
7y wyniost 32% z 201 mld EUR do 266 mld EUR
wedtug cen detalicznych.

Na wszystkich gtéwnych rynkach poza Europq
dynamika wzrostu jest dwucyfrowa.

Wedtug stanu na koniec 2017 r. Stany Zjed-
noczone pozostawaty najwiekszym krajowym
rynkiem kosmetycznym na $wiecie, generujqc

przychody w wysokosci 67 mld EUR.
Najwieksze dynamiki wzrostu w latach 2014-
2017 zanotowaty Indie oraz Japonia odpowied-
nio 143% i 67%.

Zgodnie z opiniq ekspertow firmy L'Oreal gtownym
motorem wzrostu jest pokolenie Y (,pokolenie Mille-
nium”), ktore weszto na rynek pracy i ktore przezna-
cza znacznq cze$¢ srodkow na zakup kosmetykow.
Ponadto wzrost sprzedazy kosmetykow mozna
przypisac¢ zmianie stylu zycia, wzrostowi zamoznosci
spoteczenstw, wzrostowi gospodarczemu i zwieksze-
niu sity nabyweczej konsumentow, a takze $wiado-
mosci konsumentow, aby wyglgdac reprezentacyjnie
i czuC sie pewnie.

Gtowni gracze na rynku kosmetycznym wg wartosci sprzedazy

2014 2017 Zmiana

Kraj mld EUR mid EUR 2014/17
1. Europa* 72 74 3%
2. USA 49 67 37%
3. Chiny 32 43 34%
4. Brazylia 16 25 56%
5. Japonia 18 30 67%
6. Indie 7 17 143%
7. Korea Ptd. 7 10 43%
Suma 201 266 32%

Zr6dto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic, Toiletry & Perfumery Oata, wg cen detalicznych.
* Europa zostata zdefiniowana jako UE oraz Szwajcaria i Norwegia, rynek kosmetyczny obejmuje kosmetyki oraz przybory toaletowe



Rynek kosmetykow w UE

Segmentacja europejskiego rynku kosmetyké6w wg linii produktowych w 2017 r.
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Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic, Toile-

try & Perfumery Data, wg cen detalicznych - dane dla krajow UE oraz Szwaijcarii
i Norwegii

Jak pokazujq dane opracowane przez Cosmetics Eu-
rope w 2017 r. warto$¢ rynku kosmetycznego w UE
wyniosta 77,7 mld EUR wg cen detalicznych.

Najwiekszym europejskim rynkiem kosme-
tycznym generujgcym przychody w wysokoSci
13,6 mld EUR wedtug cen detalicznych sq Niemcy.

Najwiekszy udziat w rynku miaty produkty zwiqg-
zane z pielegnacjq skory oraz przybory toaletowe
(tqcznie ponad 50% rynku). Liderem w sprzedazy
kosmetykow do pielegnacji skory oraz kategorii
zapachy i perfumy jest Francja, za$ w przypadku
kosmetykow do pielegnacji wtosow, kosmetykow

do makijazu oraz przyborow toaletowych wiodqcq
pozycje zajmujag Niemcy.

Najwiekszy wzrost sprzedazy odnotowujq kosme-
tyki do makijazu. Rosngcy popyt na produkty do
makijazu napedzany jest gtdwnie przez mtode poko-
lenie i szybko rozwijajqce sie wykorzystanie mediow
spotecznos$ciowych w tej dziedzinie, promujgce duzq
koncentracje na wyglgdzie.

W Polsce dominujqcq pozycje w strukturze sprzedazy
zajmujq przybory toaletowe.

BRANZA KOSMETYCZNA
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Warto$¢ sprzedazy kosmetykow wedtug kategorii produktow w 2017 r. (mln EUR, w cenach detalicznych)

Zapachy  Kosmetyki Pielegnacja Pielegnacja Przybory

Kraj i perfumy do makijazu skory wioséw  toaletowe Suma
Niemcy 1611 1842 3093 2959 4058 13 563
Francja 2208 1440 3456 1626 2608 11338
WIk. Brytania 2055 1827 2624 1948 2675 11129
Wrtochy 1239 1590 2796 1831 2642 10 098
Hiszpania 1313 670 1908 1278 1651 6 820
Polska 538 479 927 147 1014 3705
Holandia 392 425 569 550 738 2674
Belgia / Luksemburg 388 252 523 518 387 2068
Szwecja 174 566 532 375 339 1986
Austria 203 215 365 275 358 1416
Portugalia 230 98 386 236 408 1358
Rumunia 303 173 271 220 316 1283
Dania 132 159 226 231 200 948
Finlandia 35 164 217 31 186 913
Grecja 80 81 274 210 206 851
Irlandia 126 m7 167 165 221 796
Czechy 94 114 169 169 188 734
Wegry 110 90 131 119 273 723
Stowacja 90 81 125 105 164 565
Butgaria 59 53 80 84 109 385
Chorwacja 45 53 101 50 104 353
Litwa 51 37 57 41 50 236
Stowenia 20 22 54 31 43 170
totwa 35 19 40 40 34 168
Estonia 23 20 39 27 33 142
UE* 11554 10 587 19130 14 146 19 005 74 422
Szwajcaria 317 318 622 439 337 2033
Norwegia 63 264 322 258 305 1212
Europa 11934 11169 20074 14 843 19 647 77 667

* UE z wyjatkiem Malty i Cypru
Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic, Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych - dane dla krajow UE oraz Szwajcarii i Norwegii



Konsumpcja kosmetykow

per capita w UE

Zmiana % konsumpcji per capita kosmetykow i przyboréw toaletowych w UE wg krajow 2017/2016

-10,0% -5,0% 0,0% 5,0% 10,0%
Polska 10,3% I
Grecja 68% N
Rumunia 6,6% N
Finlandia 6,40% N
totwa 629 N0
Butgaria 59% N0
Stowenia 380 HEERT
Dania 31% T
Portugalia 31% H
Stowacja 3,00, R
Hiszpania 2.8% HEEE
Wegry 2,8% IR
Wiochy 259% HEET
Irlandia 2,49 R
Szwecja 2,19, R
Austria 1,99 HEEER
Czechy 1,59 R
Litwa 1,29
Srednia dla UE* 0,8% HR
Belgia / Luksemburg Al -1,1%
Francja Al -12%
Europa Al -1,5%
Norwegia A 1,7%
Niemcy A -13%
Wielka Brytania [T -3,4%
Estonia [T -3,6%
Holandia [T -4.9%
Szwaijcaria T, - 10,2%

Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic, Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych - dane dla krajow UE oraz Szwajcarii | Norwegii

Wedtug danych opracowanych przez Cosmetics Eu-
rope najwiekszy wzrost konsumpcji kosmetykow
per capita w latach 2014-2017 nastqpit w krajach
Europy Srodkowej, takich jak: Litwa, Polska, Estonia,
Butgaria czy Rumunia, w ktorych wydatki per capita
sq ponizej Sredniej europejskiej konsumpcji kosme-
tykow (132 EUR) i gdzie nastgpita poprawa sytuacji
makroekonomicznej. Najwieksze spadki odnotowata
Oania oraz Holandia. W przypadku Danii byto to
spowodowane zaostrzajqcq sie konkurencjq i obnizkq
cen, a w Holandii ostabieniem popytu na kosmetyki.

Zgodnie z danymi Cosmetics Europe najwiekszymi
konsumentami kosmetykéw w Europie sq Szwaj-
carzy i Norwegowie, ktorzy przeznaczyli w 2017 r.
na ich zakup odpowiednio 230 EUR oraz 229 EUR
per capita.

W Polsce konsumpcja kosmetykoéw per capita
wyniosta 96 EUR w 2017 r., co oznacza wzrost

o ponad 23% w stosunku do 2014 r., jednakze wzrost
w 2017 r. w wysokosci 10,3% byt najwyzszy w UE.
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Warto$¢ sprzedazy kosmetykow (mln EUR, w cenach detalicznych)

Kraj 2014 2015 2016 2017, 124"_';‘(’)'1"7] CAGR
Szwecja 205 200 193 197 -3,9% -1,3%
Belgia / Luksemburg 174 174 175 173 -0,6% -0,2%
WIk. Brytania 175 199 175 169 -3,4% -1,2%
Francja 172 171 171 169 -1,7% -0,6%
Irlandia 160 163 164 168 5,0% 1,6%
Finlandia 172 159 157 167 -2,9% -1,0%
Wtochy 156 162 163 167 1% 2,3%
Dania 180 187 159 164 -8,9% -3,1%
Niemcy 162 165 166 163 0,6% 0,2%
Austria 159 157 158 161 1,3% 0,4%
Holandia 167 169 164 156 -6,6% 2,2%
Hiszpania 137 139 143 147 7,3% 2,4%
Portugalia 124 124 128 132 6,5% 2,1%
Srednia dla UE* 122 124 124 125 2,5% 0,8%
Estonia 87 91 m 107 23,0% 1%
Stowacja 97 98 101 104 ,2% 2,3%
Polska 78 81 87 96 23,1% 7,2%
totwa 74 78 81 86 16,2% 51%
Chorwacja b.d. b.d. b.d. 85 b.d. b.d.
Litwa 65 69 82 83 27,71% 8,5%
Stowenia 80 80 79 82 2,5% 0,8%
Grecja 73 74 4 79 8,2% 2,1%
Wegry 64 69 72 74 15,6% 5,0%
Czechy 68 67 68 69 1,5% 0,5%
Rumunia 55 60 61 65 18,2% 5,7%
Butgaria 45 46 51 54 20,0% 6,3%
Szwajcaria 248 275 256 230 -7,3% -2,5%
Norwegia 254 227 233 229 -6,5% -2,2%
Europa 132 134 134 132 0,0% 0,0%

* UE z wyjatkiem Malty i Cypru
Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic, Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych - dane dla krajow UE oraz Szwajcarii i Norwegii



Produkcja kosmetykow
w Unii Europejskiej

Produkcja kosmetykéw w Unii Europejskiej (min EUR)
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Produkcja kosmetykéw w Unii Europejskiej wedtug rynkow* (min EUR)
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Produkcje kosmetykéw w krajach UE cechuje wysoki Polska jest znaczgcym producentem kosmetykow.
poziom koncentracji - 10 najwiekszych krajow produ- W 2016 r. wyprodukowata produkty kosmetyczne
cenckich odpowiada za ponad 95% produkcji unijnej, o wartosci prawie 2,1 mld EUR, co pozwolito jej
a dwaj liderzy - Francja i Niemcy generujg wspolnie 0siggnqg¢ 6. pozycje wsrod krajow UE i udziat w rynku
57,2% produkgji. na poziomie 5,0%.

Zrodto: Eurostat wg klasyfikacji (NACE Rev. 2 C2042)
*Z uwagi na brak danych wykres nie uwzglednia Holandii, Irlandii, Stowacji i Malty
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Liczba 0s6b zatrudnionych przy produkcji kosmetykéw w UE w 2016 r. (w tys.)
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Wedtug danych za 2016 . w Unii Europejskiej w fir-
mach produkujgcych kosmetyki zatrudnionych byto
152,4 tys. 0sob. 10 najwiekszych krajow producenc-
kich zatrudnia 139,8 tys. pracownikow - ponad 92%
zatrudnionych w branzy w UE.

40,0 50,0

Polska jest jednym z najwiekszych pracodawcéow
w UE pod wzgledem liczby oséb zatrudnionych
w branzy, dajgc miejsce pracy ponad 16,7 tys.
0s6b.

Liczba spotek zajmujqcych sie produkcjg kosmetykéw w 2016 .
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Wedtug stanu na 2016 r. w Unii Europejskiej
zarejestrowanych byto 5 795 firm zajmujqcych sie
produkcjg kosmetykow. W 10 najwiekszych krajach
producenckich zarejestrowanych byto 4 705 firm -
81% firm produkujgcych kosmetyki w UE.

Zrodto: Eurostat

1000 1200

Polska zajmowata 5. pozycje w UE pod wzgledem
liczby firm zajmujgcych sie produkcjg kosmety-
kow - 471 firm.



Polska

Wielkos¢ polskiego rynku kosmetycznego (mld EUR, wg cen detalicznych)
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Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic,
Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych

Wartos$¢ polskiego rynku kosmetykéw wyniosta
w 2017 r. 3,7 mld EUR wedtug cen detalicznych.

Polski rynek kosmetykow odnotowat 41% wzrost
w latach 2008-2017.

Polski rynek kosmetyczny jest 6. najwiekszym
w Europie pod wzgledem przychoddw uzyskanych
ze sprzedazy kosmetykow.

Wedtug opracowania Euromonitor International
wartos$¢ rynku kosmetycznego w Polsce w 2017 r.
odnotowata wysoki wzrost, co byto spowodowane
w gtownej mierze poprawq nastrojow konsumenc-
kich. Spadek bezrobocia oraz wzrost wynagrodzen
przetozyt sie na wzrost wydatkdw na kosmetyki.
Znaczna czes¢ Swiadcezen Programu 500+ wprowa-
dzonego w 2016 r. przez rzqd zostata przeznaczona

3,705

2017

na zakup kosmetykow do pielegnaciji ciata, ze szcze-
golnym uvwzglednieniem produktow dla niemowlqt
oraz dzieci, co stanowito dodatkowy bodziec rozwoju
rynku kosmetycznego. Eksperci Euromonitor Inter-
national oczekujg dalszego wzrostu polskiego rynku
kosmetycznego.

Dominujacym segmentem rynku kosmetykow jest

segment masowy, ktory dalej powinien utrzymac 13
swojq popularno$¢. Produkty premium - mimo

wyzszego tempa sprzedazy - nadal bedg stanowic

niewielki udziat w catym rynku.

BRANZA KOSMETYCZNA
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Polska - konsumpcja per capita (EUR, wg cen detalicznych)
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Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic,
Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych

W 2017 r. wydatki per capita na kosmetyki w Pol-
sce wyniosty 96 EUR wedtug cen detalicznych.

W latach 2014-2017 odnotowano wzrost tych wydat-
kow o 23,1%, jednakze poziom wydatkow statystycz-
nego Polaka jest ciggle ponizej $redniej europej-
skiej, ktora w 2017 r. wyniosta 132 EUR.

Majqc na uwadze, iz poziom konsumpcji per capita
jest znacznie nizszy od $redniej unijnej, dynamiki
wzrostu konsumpcji w kolejnych latach w Polsce
prawdopodobnie bedq wyzsze niz w UE.

Najwiekszy udziat w rynku w Polsce miaty przy-
bory toaletowe oraz kosmetyki do pielegnacji
skary, ktorych udziat wynidst ponad 50%.

Segmentacja polskiego rynku kosmetykow wq linii produktowych w 2017 r.

Przybory toaletowe

1014 min EUR
27%

Pielegnacja wtosow ‘\
747 min EUR \
20% ’

Zrodto: Cosmetics Europe, Market Performances 2017, European Cosmetic,
Toiletry & Perfumery Data, wg cen detalicznych

Zapachy i perfumy
538 min EUR
15%

Kosmetyki do makijazu
479 min EUR
13%

Pielegnacja skéry
927 min EUR
25%



Branza kosmetyczna w Polsce

Warto$¢ produkcji branzy kosmetycznej w Polsce
(mln EUR)
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2 040
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1790
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Liczba firm w branzy kosmetycznej

490
470
450
430
410

390
367 401
370

471

350
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310

290 307

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Liczba pracownikéw w branzy kosmetycznej

17 000

16 707

16 500

16 000

15500

15000

14162 14148
14 075

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrodto: Eurostat wg klasyfikacji (NACE Rev. 2 C2042)

Wedtug danych Eurostatu warto$¢ produkgji
branzy kosmetycznej w Polsce w 2016 r. wyniosta
2,1 mld EUR i odnotowata od 2011 r. 14,9% wzrost,
ktory jest napedzany gtownie produkcjq na eksport.

Polska branza kosmetyczna jest zdominowana przez
mate i Srednie przedsiebiorstwa. Liczba firm w branzy
kosmetycznej w latach 2011-2016 wzrosta 0 53%

2 307 do 471. Wedtug danych za 2016 r. Sredni stan
zatrudnienia w firmie kosmetycznej wyniost 35,5 pra-
cownika.

Wedtug danych Eurostat liczba zatrudnionych

w branzy kosmetycznej wzrosta i w 2016 r. wyniosta
16 707, co oznacza wzrost w stosunku do 2011 r.

0 18,0%.

BRANZA KOSMETYCZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Swiatowy eksport
branzy kosmetycznej (HS 33

Eksport branzy kosmetycznej na $wiecie (mln EUR)

129000
124000
119000
114000
109000

123 959
115073

104000
99000
94000

100106 105 453

89000
84000

88 657
2014 2015 2016 2017 2018

W latach 2014-2018 Swiatowy eksport branzy
kosmetycznej odnotowat 39,8% wzrost z poziomu
88,7 mld EUR do 124,0* mld EUR.

Zrodto: International Trade Center, z uwagi na brak danych za 2018 r., struktura $wiatowego eksportu branzy zostata podana za 2017 r.

* Warto$¢ $wiatowego eksportu obliczona jako suma 220 krajow. Dla krajow tj: Zjednoczone Emiraty Arabskie, Egipt, Panama, Wietnam, Arabia Saudyjska, Wybrzeze Kosci
Stoniowej, Gwatemala, Filipiny, Liban, Maroko, Ukraina, Dominikana, Peru, Tunezja, Oman, Sri Lanka, Bahrajn, Ghana, Togo, Senegal, Iran, Jordania, Kostaryka, Haiti, Kuwejt,
Pakistan, Kenia, Makau, Mauritius, Nepal, Komory, Motdawia, Uganda, Wenezuela, Andora, Kamerun, Macedonia, Trynidad i Tobago, Nowa Kaledonia, Fidzi, Honduras, Aru-
ba, Jamajka, Nigeriq, Laos, Urugwaj, Albania, Syria, Sudan, Kongo, Armenia, Niger, Kuba, Saint Lucia, Polinezja Francuska, Dominika, Czarnogora, Bangladesz, Namibia, Birma,
Kambodza, Nikaragua, Korea Ptn., Uzbekistan, Curagao, Algieria, Irak, Afganistan, Zimbabwe, Mali, Somaliq, Lesotho, Papua Nowa Gwineaq, Czad, Libia, Mongolia, Malawi,
Demokratyczna Republika Konga, Rwanda, Katar, Etiopia, Vanuatu, Botswana, Azerbejdzan, Bahamy, Surinam, Sint Maarten przyjeto dane za 2017 .



Struktura Swiatowego eksportu branzy kosmetycznej wg rodzaju w 2017 r.

Olejki eteryczne

Preparaty do higieny zebow, 4%

jamy ustnej, wigcznie z pastami

i proszkami do przytwierdzania protez;
nici dentystyczne,

w opakowaniach
do sprzedazy detalicznej
4%

Preparaty do golenia, dezodoranty,

do kgpeli, depilatory, preparaty toaletowe
gdzie indziej niewymienione

10%

Preparaty do wiosow
11%

Perfumy i wody toaletowe
15%

Preparaty do upiekszania i malowania
oraz preparaty do pielegnacji skory,
wiqcznie z preperatami

do manicure i pedicure

38%

Mieszaniny substancji
zapachowych,

w rodzaju stosowanych
jako surowce w przemysle;
preparaty stosowane

do produkcji napojow

18%

Struktura $wiatowego eksportu branzy kosmetycznej w 2018 r.

Polska
2,6%
Hiszpania
3,7% Pozostate
34,8%
Chiny \
3,8% 4
J.
i
Whachy 124,0 Francja
4,1%
° mld EUR 13,5%
WIk. Brytania
4,1% USA
9,3%
Korea Ptd.
4,3%
Singapur Irlandia Niemcy
5,7% 6,2% 7,9%

- Swiatowym liderem w eksporcie kosmetykow

jest Francja, ktora w 2018 r. wyeksportowata
produkty branzy o wartosci ponad 16,7 mld EUR
o0siqgajqc udziat w rynku na poziomie 13,5%.

10 najwiekszych eksporterow branzy odpowia-
dato za 62,6% $wiatowego eksportu w 2018 1.

Zrodto: International Trade Center

Polska jest 13. najwiekszym
eksporterem branzy
kosmetycznej, z udziatem
na poziomie 2,6%.

Udziat Polski w Swiatowym eksporcie w latach
2014-2018 wzrost z poziomu 2,5% do 2,6%
Najwiekszy udziat (38%) w strukturze Swiatowe-
go eksportu branzy kosmetycznej w 2017 r., miat
segment preparatow do upiekszania i malowa-
nia oraz preparaty do pielegnacji skory.

BRANZA KOSMETYCZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Swiatowy import branzy kosmetycznej
(HS 33)

Import branzy kosmetycznej na $wiecie (mln EUR)
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100000
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80000
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W latach 2014-2018 Swiatowy import branzy
kosmetycznej odnotowat 41,5% wzrost z poziomu
86,5 mld EUR do 122,4 mld EUR™.

Zrodto: International Trade Center, z uwagi na brak danych za 2018 r., struktura $wiatowego importu branzy zostata podana za 2017 r.

* Warto$¢ Swiatowego importu obliczona jako suma 227 krajow, Dla krajow tj: Zjednoczone Emiraty Arabskie, Arabia Saudyjska, Filipiny, Wietnam, Ukraina, Panama,
Kuwejt, Makau, Iran, Peru, Irak, Gwatemala, Maroko, Nigeria, Egipt, Katar, Algieria, Dominikana, Oman, Kostaryka, Liban, Pakistan, Jordania, Honduras, Bangladesz, Birma, Tu-
nezja, Kenia, Kambodza, Bahrajn, Angola, Nikaragua, Andora, Kamerun, Urugwaj, WKS, Libia, Azerbejdzan, Namibia, Uzbekistan, Etiopia, Nepal, Uganda, Sri Lanka, Wenezuela,
Mauritius, Ghana, Macedonia, Zimbabwe, Afganistan, Motdawia, Albania, Armenia, Botswana, Sudan, Senegal, Jemen, Kuba, Mongoliq, Syria, Kongo, Turkmenistan, Gwinea,
Czarnogora, Gabon, przyjeto dane za 2017 r.



Struktura $wiatowego importu branzy kosmetycznej wg rodzaju w 2017 r.

Preparaty do higieny zebow,

jamy ustnej, wigcznie z pastami

i proszkami do przytwierdzania protez;
nici dentystyczne,

w opakowaniach

do sprzedazy detalicznej

5%

Preparaty do golenia, dezodoranty,

do kapeli, depilatory, preparaty toaletowe
gdzie indziej niewymienione

9%

Preparaty do wtosow
1%

Perfumy i wody toaletowe
14%

Olejki eteryczne
4%

Preparaty do upiekszania i malowania
oraz preparaty do pielegnacji skory,
wiqcznie z preperatami

do manicure i pedicure

38%

Mieszaniny substancji
zapachowych,

w rodzaju stosowanych
jako surowce w przemysle;
preparaty stosowane

do produkcji napojow

19%

Struktura $wiatowego importu branzy kosmetycznej w 2018 r.

Kanada Polska

26%  1,9%

Hiszpania

2,8%

Holandia )

2,9% y Pozostate

) ) 47,9%

Singapur

0,

1% 1224

Francja mld EUR

4,4%

Hongk

4,(7)&? ond Polska jest 17. najwiekszym

importerem branzy

WIk. Brytania . .

4.7% kosmetycznej, z udziatem

Niemcy Ching USA na poziomie 1,9%.

6,0% 8,6% 10,4%

- Swiatowym liderem w imporcie kosmety- - Udziat Polski w Swiatowym imporcie utrzy-
kow sq Stany Zjednoczone, ktore w 2018 r. mywat sie w latach 2014-2018 na stabilnym
nabyty produkty branzy o wartoSci prawie poziomie 1,9%.

12,8 mld EUR, osiggajqc udziat w rynku na - Najwiekszy udziat (38%) w strukturze Swiatowe-
poziomie 10,4%. go importu branzy kosmetycznej w 2017 r. miat

- 10 najwiekszych importerow branzy odpowia- segment preparatow do upiekszania i malowa-
dato w 2018 1. za 52,2% $wiatowego importu. nia oraz preparaty do pielegnacji skory.

Zrodto: International Trade Center

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Polska - eksport branzy kosmetycznej
(HS 33)

Gtowni odbiorcy polskich kosmetykow w 2018 r.

® 249 ® 451 ®123 ® 416
®©7,6% ®©13,7% ©3,8% ©12,8%
708% 1% 26% 43%

Belgia Niemcy Ukraina Rosja

® 327
© 10,0%
27%
WIk. Brytania
® 149
©4,6%
41%
Francja
®119
©3,6%
23%
Hiszpania
e 112 ® 158 @103
© 3,4% ® 4,8% ©3,1%
8% 75% 56%
Wiochy Czechy Rumunia
@ Eksport do danego kraju @ Udziat eksportu do danego kraju Wzrost polskiego eksportu
w 2018 r. (mIn EUR) w catkowitym eksporcie do danego kraju
branzy z Polski w latach 2014-2018

Zrédto: International Trade Center (HS 33)



Eksport branzy kosmetycznej z Polski w latach odbiorcq w 2018 r. byty Niemcy, do ktérych trafito

2014-2018 wzrost 0 47,1% z poziomu 2,2 mid EUR 13,8% polskiego eksportu kosmetykow. Trzej kolejni
do 3,3 mld EUR, a import 0 49,2% z poziomu odbiorcy to Rosja, Wielka Brytania i Belgia, ktorzy
1,6 mld EUR do 2,4 mld EUR. nabyli tqcznie 30,4% eksportowanych przez Polske

produktow. 10 najwiekszych krajow importeréw
Gtownym kierunkiem eksportowym dla polskich pro- produktow polskiej branzy kosmetycznej odpo-
ducentow sq kraje Unii Europejskiej. Najwiekszym wiada za blisko 67,6% polskiego eksportu.
Branza kosmetyczna - wymiana handlowa (min EUR) CAGR 2014-18

3500 3262
3000 2675 2880
2500 2217 2391
2000
1500
1000
o m H B
0
2014 2015 2016 2017 2018
@ tksport z Polski ® |mport do Polski Bilans handlowy

Struktura polskiego eksportu produktéw kosmetycznych wg rodzaju w 2018 r.

Preparaty do higieny zebow, jamy ustnej, Olejki eteryczne
wiqcznie z pastami i proszkami 0,6%

do przytwierdzania protez;

nici dentystyczne, w opakowaniach

do sprzedazy detalicznej

1%

Preparaty do upiekszania i malowania
oraz preparaty do pielegnacji skory
31,8%

Preparaty do golenia,
dezodoranty, do kagpeli,
depilatory, preparaty toaletowe
gdzie indziej niewymienione
11,3%
Mieszaniny substancji zapachowych,
w rodzaju stosowanych
jako surowce w przemuysle;
preparaty stosowane
do produkcji napojow
20,7%

Preparaty do wiosow
13,6%

Perfumy i wody toaletowe
14,8%

Najwiekszy udziat (31,8%) w strukturze polskiego
eksportu branzy kosmetycznej w 2018 r. miat seg-
ment preparatow do upiekszania i malowania oraz
preparaty do pielegnacji skory.

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie



22

Struktura polskiego eksportu branzy kosmetycznej w 2018 r. (HS 33)

30,2%
14,0%
11,2%
7,2%
6,1%
5,3%
4,4%

3,2%

Catkowity 3,2%
eksport branzy

3268 320 616 EUR 2,9%

|:$ 2,9%

2,8%
1,8%
1,5%
1,0%
0,9%
0,7%
0,4%
0,1%
0,1%

0,1%

Preparaty do upiekszania i pielegnaciji skory, gdzie indziej niewymienione

Perfumy i wody toaletowe

Pasty i proszki i ptyny do czyszczenia zebow

Preparaty do wtosow pozostate, bez: szampondw, lakierow, preparatéw do ondulaciji
i prostowania wtosow

Szampony do wiosow

Dezodoranty osobiste i $rodki przeciwpotowe

Preparaty do malowania oczu

Preparaty do malowania ust

Preparaty do perfumowania lub odwaniania pomieszczen, wiqcznie z preparatami
zapachowymi stosowanymi w trakcie obrzedow religijnych

Preparaty do manicure lub pedicure

Preparaty stosowane przed goleniem, do golenia lub po goleniu

Pudry, nawet prasowane

Preparaty do higieny jamy ustnej i preparaty do protez, gdzie indziej niewymienione

Perfumowane sole kapielowe i pozostate preparaty kapielowe

Depilatory, kosmetyki pozostate, gdzie indziej niewymienione

Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych w przemysle
spozywczym lub do produkeji napojow

Lakiery do wiosow

Nici dentystyczne do czyszczenia miedzyzebowego

Preparaty do trwatej ondulacji lub prostowania wiosow

Pozostate

Zrodto: GUS , Wedtug International Trade Center eksport branzy kosmetycznej wyniost 3 261 864 tys. EUR



Konkurenci Polski
na rynkach najwiekszych
Swiatowych importerow
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21%

20%

17%

%

6%

4%

4%

2%

2%

2%

14%

Preparaty do upiekszania i pielegnacii skory, gdzie indziej niewymienione

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych w przemysle
spozywczym lub do produkcji napojow

Perfumy i wody toaletowe

Preparaty do malowania oczu

Preparaty do wtosow pozostate, bez: szampondw, lakierow,
preparatow do ondulacji i prostowania wtosoéw

Preparaty do malowania ust

Olejki eteryczne inne niz z owocow cytrusowych

Pudry, nawet prasowane

Preparaty do perfumowania lub odwaniania pomieszczen,
wiqcznie z preparatami zapachowymi stosowanymi w trakcie obrzedow religijnych

Szampony do wiosow

Pozostate

CAGR
10,1%

POZYCJA

\_/J

w Swiatowym

imporcie
STANY ZJEDNOCZONE
Struktura importu branzy kosmetycznej w USA w 2018 r.
Catkowity
import USA
12 779 898 tys. EUR
[&
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Import kosmetykéw do USA (min EUR)
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11000
10 000
24
9000
8 687
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Zrodto: International Trade Center (HS 33)

2017
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Import kosmetykow do USA zanotowat w latach
2014-2018 wzrost 0 47,1% z 8,7 mld EUR

Top 10 Dostawcow + Polska

do 12,8 mld EUR. Kraj Udzial  mln EUR
W strukturze amerykanskiego importu dominujgcq 1.Irlandia 19,0% 2424
pozycje zajmuje Ilrlgnd|o z udziatem Wgr.]oszchm 2. Francia 18.2% 2319
19,0%. Kosmetyki importowane z Polski o warto-
Sci 24 mIn EUR stanowity w 2018 r. 0,2% importu 3. Chiny 10,9% 1393
USA, co dato Polsce 28. miejsce wsrod dostawcow
branzy do USA. ~ 4 Kanada 10,1% 1289
o]
o = 5. Wiochy 6,5% 833
W latach 2016-2018 amerykanski rynek kosme- I=
tykow i higieny osobistej wzrdst 0 5,3% z poziomu 2 6. Meksyk 6,5% 826
N~
67 057 mIn EUR do 70 624 min EUR. Prognozowany o~
jest dalszy wzrost rynku w tempie 1,9% < [-Korea Pid. 3,8% 481
[72]
(CAGR 2018-2023) do 77 703 mln EUR. > 5wk Brytania 3.7% 470
Najwiekszy udziat w amerykanskim rynku w 2018 r. 9. Niemcy 3,0% 377
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji skory
(22,3%), ktorej sprzedaz wyniosta 15 731 min EUR. 10. Hiszpania 2,71% 347
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie, iz
w 2019 r. przecietny mieszkaniec USA wyda na pro-
dukty kosmetyczne i do higieny osobistej 214,8 EUR. 28. Polska 0,2% 24
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w USA - warto$¢ przychodow (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 13 967 14 984 12 343 11 241 7004 7519 67 057
2017 14 598 15 361 12721 11 376 7131 7689 68 876
2018 15192 15 731 13072 1151 7260 7 857 70 624
2019 (P) 15727 16 091 13 389 11674 7388 8023 72275
2020 (P) 16 228 16 433 13 671 11782 7515 8183 73 813
2021 (P) 16 663 16 756 13919 11918 7639 8337 75 231
2022 (P) 17042 17 055 14132 12053 7760 8 484 76 527
2023 (P) 17 370 17 331 14 315 12189 7875 8623 77703
CAGR 3,2% 2,1% 2,1% 1,2% 1,7% 2,0% 2,1%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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71%
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2%
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7%

Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione

Preparaty do malowania ust

Perfumy i wody toaletowe

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych w przemysle
spozywczym lub do produkcji napojow

Szampony do wiosow

Preparaty do wioséw pozostate, bez: szamponow, lakierow,
preparatéw do ondulacji i prostowania wlosow

Depilatory, kosmetyki pozostate, gdzie indziej niewymienione

Pudry, nawet prasowane

Preparaty do malowania oczu

Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy

Pozostate

10 479

CAGR
42,6%

POZYCJA
\/J
w $wiatowym
imporcie
CHINY
Struktura importu branzy kosmetycznej w Chinach w 2018 .
Catkowity
import Chin
10 478 617 tys. EUR
(&
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Import kosmetykéw do Chin (min EUR)
11700
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Import kosmetykow do Chin zanotowat w latach
2014-2018 wzrost 0 313% z 2,5 mld EUR

Top 10 Dostawcow + Polska

do 10,5 mld EUR. Kraj Udziat mln EUR
W strukturze chinskiego importu dominujacq 1. Korea Ptd. 23,1% 2427
pozycje zajmuje Kgreo Pid. z udziatem v‘vgnoszqclgnj 2. Japonia 22.3% 2336
23,1%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci
50 mln EUR stanowity w 2018 r. 0,5% importu Chin, 3. Francja 19,7% 2 060
co dato Polsce 19. miejsce wsrod dostawcow branzy
do Chin. = 4. USA 10,8% 1127
D
[N}
o < 5.WIk. Brytania 4,2% 436
W latach 2016-2018 chinski rynek kosmety- E
kow i higieny osobistej wzrost 0 9,8% z poziomu % 6. Niemcy 2.1% 222
38 370 min EUR do 42 133 mIn EUR. Prognozowany =
jest dalszy wzrost rynku w tempie 3,4% = 1.Wiochy 2.1% 217
_ =
(CAGR 2018-2023) do 49 803 min EUR. S 8 Hiszpania 1.8% 191
Najwiekszy udziat w chinskim rynku w 2018 r. miata 9. Tajlandia 1,7% 182
kategoria kosmetykow do pielegnacji skory (52,9%),
ktorej sprzedaz wyniosta 22 279 min EUR. 10. Tajwan 1,6% 173
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie, iz
w 2019 r. przecietny mieszkaniec Chin wyda na pro- 19. Polska 0,5% 50
dukty kosmetyczne i do higieny osobistej 31,4 EUR.
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Chinach - warto$¢ przychodow (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 3891 20138 3728 5835 693 4085 38 370
2017 4249 21215 3956 5945 725 4199 40 289
2018 4589 22279 4149 6 051 754 4310 42133
2019 (P) 4904 23322 4306 6153 780 4415 43 881
2020 (P) 5189 24 337 4431 6 251 802 4514 45524
2021 (P) 5443 25317 4 527 6344 821 4 607 47 059
2022 (P) 5666 26 258 4599 6432 837 4693 48 484
2023 (P) 5859 27156 4653 6514 850 4717 49 803
CAGR 6.0% 4,4% 3.2% 1,6% 3.0% 2.2% 3,8%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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NIEMCY

Struktura importu branzy kosmetycznej w Niemczech w 2018 r.

Catkowity
import Niemiec

7348 958 tys. EUR

[

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

21%

21%

10%

6%

5%

4%

3%

3%

2%

2%

22%

Import kosmetykéw do Niemiec (mln EUR)

7800

7300

6 800

6 300

5800

5300

2014 2015

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

2016

2017

Perfumy i wody toaletowe

Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
w przemysle spozywezym lub do produkcji napojow

Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy

Preparaty do wtosoéw pozostate, bez: szamponow, lakierow,
preparatéw do ondulacji i prostowania wlosow

Preparaty do malowania oczu

Preparaty do malowania ust

Dezodoranty osobiste i Srodki przeciwpotowe

Szampony do wtosow

Pasty i proszki i ptyny do czyszczenia zebow

Pozostate

7349

CAGR
7,7%

2018



Import kosmetykow do Niemiec zanotowat w latach
2014-2018 wzrost 0 34,4% z 5,5 mld EUR do

Top 10 Dostawcow

7,3 mld EUR. Kraj Udziat  mln EUR
W strukturze niemieckiego importu dominujgcg 1. Francja 26,9% 1976
pozycje zajmuje F.r(‘mqo z udziatem vvgnpszchm 2. Szwajcaria 11.2% 821
26,9%. Kosmetyki importowane z Polski o warto-
§ci 376 min EUR stanowity w 2017 r. 5,1% importu @ 3.Wiochy 8,8% 650
Niemiec, co dato Polsce 9. miejsce wsrod dostawcow 2
branzy do Niemiec. <= 4 lrandia 6,3% 461
(o))}
o & 5. Wik, Brytania 6,0% 441
W latach 2016-2018 niemiecki rynek kosmety- ~
kow i higieny osobistej wzrost 0 5,0% z poziomu 2  6.USA 5,8% 423
13 057 mIn EUR do 13 708 miIn EUR. Prognozowany S
jest dalszy wzrost rynku w tempie 1,9% Z 7. Holandia 5.3% 391
(CAGR 2018-2023) do 15 024 min EUR. 8. Hiszpania 5 3% 391
Najwiekszy udziat w niemieckim rynku w 2018 r. 9. Polska 5,1% 376
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji skory
(26,9%), ktorej sprzedaz wyniosta 3 681 min EUR. 10. Chiny 2,6% 194
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie,
izw 2019 r. przecietny mieszkaniec Niemiec wyda
na produkty kosmetyczne i do higieny osobistej
166,27 EUR.
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Niemczech - warto$¢ przychodow (min EUR)
Lo . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 1724 3462 2191 2673 1567 1440 13 057
2017 1796 3573 2220 2738 1583 1477 13 386
2018 1864 3681 2249 2 804 1598 1513 13 708
2019 (P) 1927 3784 2277 2868 1611 1548 14016
2020 (P) 1984 3881 2303 2930 1623 1582 14 304
2021 (P) 2036 397 2326 2989 1634 1613 14 569
2022 (P) 2081 4052 2347 3045 1643 1640 14 809
2023 (P) 2120 4125 2366 3098 1651 1665 15024
CAGR 3.0% 2.5% 1% 2% 0.7% 21% 2,0%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura importu branzy kosmetycznej w Wielkiej Brytanii w 2018 r.
23% Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione
16% Perfumy i wody toaletowe
1% Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
0 w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow
79% Preparaty do wtosow pozostate, bez: szampondw, lakierow,
0 preparatow do ondulacji i prostowania wiosow
Catkowity 5% Preparaty do malowania oczu
import Wlk. Brytanii
5774 263 tus. EUR 4% Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy
ys.
& 4% Preparaty do malowania ust
3% Szampony do wtosow
3% Dezodoranty osobiste i srodki przeciwpotowe
3% Preparaty do perfumowania lub odwaniania pomieszczen, wigcznie z preparatami
0 zapachowymi stosowanymi w trakcie obrzedow religijnych
22%  Pozostate
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Import kosmetykow do Wielkiej Brytanii (mIn EUR)
g5 Q
5900 5791 5833
5700 5774
5500 5630
5300 CAGR
3,8%
30 5100

4900 4979

2014 2015 2016 2017 2018

Zrodto: International Trade Center (HS 33)



Import kosmetykow do Wielkiej Brytanii zanotowat
w latach 2014-2018 wzrost 0 16,0% z 5,0 mld EUR

Top 10 Dostawcow

do 5,8 mld EUR. Kraj Udziat mln EUR
W strukturze brytyjskiego importu dominujacg 1. Francja 18,8% 1084
pozycje zajmuje F-r(.ano z udziatem vvgn.oszchm/ . 2. Niemey 131% 757
18,8%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci =
264 min EUR stanowity w 2017 r. 4,6% importu 2 3.USA 12,8% 738
Wielkiej Brytanii, co dato Polsce 9. migjsce wsrod = 4
dostawcow branzy do Wielkiej Brytanii. Ny 4.lrlandia 9,4% 545
=
. £ 5. Chiny 7,0% 405
W latach 2016-2018 brytyjski rynek kosmety- S
(=
kow i higieny osobistej wzrost 0 4,3% z poziomu % 6. Whochy 59% 339
12 487 mln EUR do 13 028 mIn EUR. Prognozowany =
jest dalszy wzrost rynku w tempie 1,5% *E‘ 7.Holandia 2% 302
(CAGR 2018-2023) do 14 057 min EUR. 8. Hiszpania 51% 294
Najwiekszy udziat w brytyjskim rynku w 2018 . 9. Polska 4,6% 264
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji skory
(24,5%), ktorej sprzedaz wyniosta 3 196 min EUR. 10. Belgia 3,5% 204
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w WIk. Brytanii - wartos$¢ przychodéow (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 2437 3086 1964 1720 1923 1357 12 487
2017 2541 3143 1977 1734 1975 1394 12763
2018 2 641 3196 1989 1749 2024 1429 13028
2019 (P) 2736 3245 2001 1763 2068 1463 13 276
2020 (P) 2823 3291 2013 1777 2107 1493 13504
2021 (P) 2901 3332 1025 1790 2142 1520 13710
2022 (P) 297 3370 2036 1803 2173 1543 13 894
2023 (P) 3031 3403 2046 1815 2199 1543 14 057
CAGR 3,2% 1.4% 0,6% 0,8% 1.9% 2,0% 1,7%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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HONGKONG (CHINY)

Struktura importu branzy kosmetycznej w Hongkongu (Chiny) w 2018 r.

2% Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione
8% Perfumy i wody toaletowe
3% Preparaty do malowania ust
2% Szampony do wiosow
Catkowity 2% Preparaty do malowania oczu
import Hongkongu
5 696 055 tys. EUR 2% Perfumowane sole kapielowe i pozostate preparaty kqpielowe
E 2% Pasty i proszki i ptyny do czyszczenia zebow

20 Preparaty do wtosow pozostate, bez: szampondw, lakierow,

preparatow do ondulacji i prostowania wlosow

1% Depilatory, kosmetyki pozostate, gdzie indziej niewymienione
1% Pudry, nawet prasowane
4% Pozostate

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

Import kosmetykéw do Hongkongu (mln EUR)

5900
5400
4900

4400

E CAGR
3900 19,5%
32 3400

2900

2792
2 400

2014 2015 2016 2017 2018

Zrodto: International Trade Center (HS 33)



Import kosmetykow do Hongkongu zanotowat w la-
tach 2014-2018 wzrost 0 104,0% z 2,8 mld EUR do

Top 10 Dostawcow + Polska

5,7 mld EUR. Kraj Udzial  mln EUR
W strukturze importu Hongkongu dominujqcq 1. Korea Ptd. 16,8% 959
pozycje zajmuje Kgreo Pid. z udziatem vv.gnoszchn‘w 2. Singapur 15.2% 368
16,8%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci
14,6 min EUR stanowity w 2018 r. 0,3% importu 3. Japonia 13,2% 753
Hongkongu, co dato Polsce 21. miejsce wsrod do- = _
stawcow branzy do Hongkongu. 2 4 Chiny 121% 692
=
- ) ) ‘€ 5.USA 8.3% 474
Miejscowy rynek jest skoncentrowany zaréwno na o
obstudze miejscowej ludnosci (ponad 7 min miesz- 2 6. Francja 7,3% 415
kancow), jak i turystow, ktdrzy w liczbie 65 milionow \g/v
(w tym 51 milionow turystow z Chin) odwiedzili S [-Szwajcaria 5,5% 313
Hongkong w 2018 r.i nabywali kosmetyki w skle- S s Wiochy 3.7% 1
pach bezctowych. 2=
9. Holandia 29% 164
W latach 2016-2018 rynek kosmetykow i higieny
osobistej Hongkongu wzrost 0 6,7% z poziomu 10. Tajwan 2,5% 140
1749 min EUR do 1 867 min EUR. Prognozowany
jest dalszy wzrost rynku w tempie 1,8%
(CAGR 2018-2023) do 2 043 min EUR. 21. Polska 0,3% 14,6
Najwiekszy udziat w rynku Hongkongu w 2018 r. Zrodho: International Trade Center (HS 33)
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji skory
(38,4%), ktorej sprzedaz wyniosta 717 min EUR.
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie,
izw 2019 r. przecietny mieszkaniec Hongkongu
wyda na produkty kosmetyczne i do higieny
osobistej 250,14 EUR.
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Hongkongu - wartos¢ przychodow (min EUR)
Lo . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja . Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok % . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory P wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 438 659 144 212 176 122 1749
2017 457 689 146 215 178 127 1811
2018 473 7 148 218 179 132 1867
2019 (P) 488 740 150 220 181 136 1916
2020 (P) 500 760 152 223 183 141 1958
2021 (P) 509 775 154 226 184 144 1992
2022 (P) 517 787 156 228 186 147 2043
2023 (P) 522 796 158 230 187 149 2043
CAGR 2,5% 2,1% 1,3% 1,2% 0,9% 29% 2,2%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura importu branzy kosmetycznej we Francji w 2018 r.
20% Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy
18% Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione
16% Mieszaniny substloncji zapachowych w roqzaju s}psowangch
w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow
7% Perfumy i wody toaletowe
Catkowity % Preparaty do malowania oczu
import Francji
0 L . - .
5361 654 tys. EUR 6% Olejki eteryczne inne niz z owocow cytrusowych
4% Preparaty do wlosow pozostate, bez: szamponow, lakierow,
0 preparatéw do ondulacji i prostowania wiosow
3% Preparaty do malowania ust
3% Pudry, nawet prasowane
3% Szampony do wtosow
14% Pozostate
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Import kosmetykéw do Francji (mln EUR)
5600
5400 5362
5200
5000
- 4800 CAGR
4 600 5:5%
4400
4200

2014 2015 2016 2017 2018

Zrodto: International Trade Center (HS 33)



Import kosmetykow do Francji zanotowat w latach

2014-2018 wzrost 0 23,7% z 4,3 mld EUR

Top 10 Dostawcow + Polska

do 5,4 mld EUR. Kraj Udziat  mln EUR
W strukturze francuskiego importu dominujgcg 1. Szwaijcaria 16,3% 876
pozycje zajmuje S.Z‘\NCIJC(]FIO z udziatem ngnoszchm 2. Niemey 11.6% 621
16,3%. Kosmetyki importowane z Polski o warto-
$ci 110 min EUR stanowity w 2017 r. 2,0% importu 3. Whochy 11,0% 588
Francji, co dato Polsce 12. miejsce wsrod dostawcow
branzy do Francji. 3 4.Irlandia 9,3% 500
[N}
_ ) S 5.USA 7.9% 425
W latach 2016-2018 francuski rynek kosmetykow E
i higieny osobistej wzrost 0 0,6% z poziomu & 6. Hiszpania 7,0% 374
12 273 min EUR do 12 348 mIn EUR. Prognozowany o
= .
jest dalszy wzrost rynku w tempie 0,2% S 7. Wik Brytania 5.8% 314
i (=}
(CAGR 2018-2023) do 12 496 EUR. S 8 Holandia 5 0% 269
Najwiekszy udziat we francuskim rynku w 2018 . 9. Belgia 3,2% 171
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji skory
(27,4%), ktorej sprzedaz wyniosta 3 379 min EUR. 10. Francja 2,5% 136
12. Polska 2,0% 110
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Rynek kosmetykow i higieny osobistej we Francji - warto$¢ przychodéw (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 1441 3365 2261 1784 2280 1140 12 273
2017 1448 3372 2266 1782 2274 1169 12 311
2018 1454 3379 2271 1779 2269 1196 12 348
2019 (P) 1460 3386 2275 1776 2265 1222 12 384
2020 (P) 1466 3392 2279 1774 2261 1245 12 417
2021 (P) 1472 3398 2282 1772 2258 1266 12 447
2022 (P) 1477 3403 2285 1770 2256 1283 12 473
2023 (P) 1481 3407 2287 1768 2254 1298 12 496
CAGR 0,4% 0.2% 0.2% -0.1% -0,2% 19% 0,3%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura importu branzy kosmetycznej w Singapurze w 2018 r.

47%

20%

11%

4%

3%

2%

2%

2%

1%

1%

8%

Import kosmetykow do Singapuru (min EUR)

POZYCJA
\_/J
w $Swiatowym
imporcie
SINGAPUR
Catkowity
import Singapuru
3792 522 tys. EUR
[
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
4300
3800
3300
36 2800
2300
1800

2014

2015

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

2016

2017

Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione

Perfumy i wody toaletowe

Preparaty do malowania ust

Preparaty do malowania oczu

Pudry, nawet prasowane

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow

Szampony do wiosow

Depilatory, kosmetyki pozostate, gdzie indziej niewymienione

Preparaty do wloséw pozostate, bez: szampondw, lakierow,
preparatéw do ondulacji i prostowania wlosow

Olejki eteryczne inne niz z owocow cytrusowych

Pozostate

3793

CAGR
16,6%

2018



Import kosmetykow do Singapuru zanotowat w la-
tach 2014-2018 wzrost 0 84,8% z 2,0 mld EUR do

Top 10 Dostawcow + Polska

3,8 mld EUR. Ponad 85% wszystkich importowanych Kraj Udziat mln EUR
kosmetykow jest dalej reeksportowanych, zwtaszcza
do krajow Azji Potudniowej. 1. Francja 37,5% 1424
) _ o _ 2. USA 141% 536
W strukturze importu Singapuru dominujqcq pozycje
zajmuje Francja z udziatem wynoszqcym 37,5%. Ko- 3. Japonia 8,9% 338
smetyki importowane z Polski o wartosci 12 min EUR .
stanowity w 2018 r. 0,3% importu Singapuru, co dato § 4. Chiny 49% 186
Polsce 22. miejsce w$rdd dostawcow branzy. é 5. Korea Phd. 4.8% 182
™
W latach 2016-2018 rynek kosmetykow i higieny § 6. Niemcy 4,2% 160
osobistej Singapuru wzrost o 7,0% z poziomu et
956 min EUR do 1 023 mIn EUR. Prognozowany §- 7. Wik Brytania 41% 157
. . 0 D
jest dalszy wzrost rynku w tempie 2,1% UED 8 Whochy 3.8% 145
(CAGR 2018-2023) do 1 136 mIn EUR.
9. Hiszpania 1,8% 70
Najwiekszy udziat w rynku Singapuru w 2018 r. miata
kategoria kosmetykow do pielegnacji skory (39,9%), 10. Szwajcaria 1,7% 63
ktorej sprzedaz wyniosta 408 min EUR.
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie, 22. Polska 0,3% 12
izw 2019 r. przecietny mieszkaniec Singapuru
wyda na produkty kosmetyczne i do higieny Zrodho: International Trade Center (HS 33)
osobistej 175,24 EUR.
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Singapurze - warto$¢ przychodéw (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 151 379 87 122 144 74 956
2017 157 394 88 126 150 7 991
2018 161 408 89 130 156 79 1023
2019 (P) 166 419 90 133 161 82 1051
2020 (P) 169 429 91 137 166 84 1077
2021 (P) 172 438 93 140 171 86 1099
2022 (P) 175 445 94 143 174 88 1119
2023 (P) 177 451 95 146 178 90 1136
CAGR 2.3% 2.5% 1,3% 2.6% 3.1% 2,8% 2,5%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura importu branzy kosmetycznej w Holandii w 2018 r.
23% Perfumy i wody toaletowe
19% Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione
1% Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow
7% Preparaty do wtosow pozostate, bez: szamponow, lakierow,
0 preparatéw do ondulacji i prostowania wlosow
Catkowity 5% Dezodoranty osobiste i $rodki przeciwpotowe
import Holandii
9 S do wiosé
3601 025 tys. EUR 4% Zampony do wiosow
3% Pasty i proszki i ptyny do czyszczenia zebow
3% Preparaty do malowania oczu
3 Preparaty do perfumowania lub odwaniania pomieszczen, wiqcznie z preparatami
0 zapachowymi stosowanymi w trakcie obrzedoéw religijnych
3% Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy
19% Pozostate
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Import kosmetykéw do Holandii (mIn EUR)
3700 3601
3500
3300
3100
2900
CAGR
38 2700 11,5%
2500
2300
2100

2014 2015 2016 2017 2018

Zrodto: International Trade Center (HS 33)



Import kosmetykow do Holandii zanotowat w latach
2013-2017 wzrost 0 54,6% z 2,3 mld EUR

Top 10 Dostawcow

do 3,6 mld EUR. Kraj Udziat mln EUR

W strukturze holenderskiego importu dominujg- 1. USA 16,7% 600

cqQ pozycje zoijJ‘q. USA z udziatem Wgr?oszchrn’ . 2. Niemcy 16,2% 583

16,7%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci

81 min EUR stanowity w 2018 1. 2,3% importu Ho- 6:? 3. Belgia 15,0% 540

landii, co dato Polsce 10. miejsce wsrod dostawcow p=

branzy. e 4 Wik Brytania 7% 278

. ’ 3 5. Francja 7,4% 266

W latach 2016-2018 holenderski rynek kosmetykow &

i higieny osobistej wzrost 0 1,3% z poziomu % 6. Hiszpania 4,8% 172

2 855 min EUR do 2 892 min EUR. Prognozowany _§

jest dalszy wzrost rynku w tempie 0,5% £ [ Irlandia 4,3% 154

(CAGR 2018-2023) do 2 965 min EUR. 8 Wiochy 4.0% 145

Najwiekszy udziat w holenderskim rynku w 2018 r. 9. Chiny 3,4% 123

miata kategoria kosmetykow do pielegnacji wto-

sow (19,3%), ktorej sprzedaz w Holandii wyniosta 10. Polska 2,3% 81

558 min EUR. Wed’rug dOﬂUCh pOFtO|U Statista Zrodto: International Trade Center (HS 33)

prognozuje sie, iz w 2019 r. przecietny mieszkaniec

Holandii wyda na produkty kosmetyczne i do higieny

osobistej 166,08 EUR.

Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Holandii - warto$¢ przychodow (min EUR)

Lo . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej

2016 484 537 476 552 453 353 2855
2017 491 538 478 555 457 357 2874
2018 496 538 479 558 460 360 2892
2019 (P) 502 539 481 561 464 363 2909
2020 (P) 506 539 483 563 467 366 2925
2021 (P) 510 539 485 566 471 369 2940
2022 (P) 514 540 486 568 473 372 2953
2023 (P) 517 540 488 570 476 374 2965
CAGR 09% 0,19% 0,4% 0,5% 0.7% 0,.8% 0,5%

(2016-2023)

Zrodto: Statista

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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HISZPANIA

Struktura importu branzy kosmetycznej w Hiszpanii w 2018 r.

21%

20%

14%

8%

Catkowity 5%
import Hiszpanii

3 407 916 tys. EUR 3%
3%
3%
3%
3%

17%

Zrodto: International Trade Center (HS 33)

Import kosmetykéw do Hiszpanii (mIn EUR)

3600
3400
3200
3000
2800
2 600
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Perfumy i wody toaletowe

Preparaty do upiekszania i pielegnaciji skory, gdzie indziej niewymienione

Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow

Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy

Preparaty do wtosow pozostate, bez: szampondw, lakierow,
preparatéw do ondulacji i prostowania wlosow

Preparaty do malowania oczu

Szampony do wiosow

Preparaty do malowania ust

Dezodoranty osobiste i $rodki przeciwpotowe

Olejki eteryczne inne niz z owocow cytrusowych

Pozostate

CAGR
8,3%

2018



Import kosmetykow do Hiszpanii zanotowat w latach

2014-2018 wzrost 0 36,1% z 2,5 mld EUR do

Top 10 Dostawcow

3,4 mld EUR. Kraj Udziat mln EUR
W strukturze hiszpanskiego importu dominujgcq 1. Francja 36,8% 1255
pozycje zajmuje F‘r(-mqo z udziatem vvgn.oszchm’ - 2. Niemey 13.3% 454
36,8%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci
113 min EUR stanowity w 2018 r. 3,38% importu 632 3. Irlandia 10,4% 355
Hiszpanii, co dato Polsce 7. miejsce wsrod dostaw- =
cow branzy. E 4. Wtochy 7.9% 268
o
) o 5 WIk. Brytania 5,9% 201
W latach 2016-2018 hiszpanski rynek kosmety- sg,
kow i higieny osobistej wzrost 0 0,1% z poziomu g 6. Holandia 5,3% 179
6 755 mIn EUR do 6 783 miIn EUR. Prognozowany g—)
jest dalszy wzrost rynku w tempie 0,1% £ 1. Polska 3.3% 113
(CAGR 2018-2023) do 6 826 min EUR. 8. Belgio 279 93
Najwiekszy udziat w hiszpanskim rynku w 2018 r. 9. Chiny 2.4% 83
miata kategoria kosmetykow do pielegnacji sko-
ry (21,3%), ktorej sprzedaz w Hiszpanii wyniosta 10.USA 1,9% 65
1446 min EUR. Wed’rug dOﬂUCh pOFtO|U Statista Zrodto: International Trade Center (HS 33)
prognozuje sie, iz w 2019 r. przecietny mieszkaniec
Hiszpanii wyda na produkty kosmetyczne i do higie-
ny osobistej 142,99 EUR.
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Hiszpanii - warto$¢ przychodéw (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 962 1459 12112 1123 1342 677 6775
2017 980 1452 1187 1125 1352 683 6779
2018 995 1446 1167 1127 1361 688 6783
2019 (P) 1009 1442 1151 1128 1368 692 6790
2020 (P) 1020 1438 1140 1129 1375 696 6798
2021 (P) 1030 1436 1132 1130 1381 699 6 807
2022 (P) 1038 1434 1127 1137 1385 702 6 817
2023 (P) 1045 1433 1124 1131 1389 704 6826
CAGR 1.2% -0,3% 1% 01% 0.5% 0,6% 0,1%

(2016-2023)

Zrodto: Statista
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A0,

POZYCJA
\_/J
w Swiatowym
imporcie
Struktura importu branzy kosmetycznej w Kanadzie w 2018 r.
28% Preparaty do upiekszania i pielegnacji skory, gdzie indziej niewymienione
1% Mieszaniny substancji zapachowych w rodzaju stosowanych
0 w przemysle spozywczym lub do produkcji napojow
8% Preparaty do wtosow pozostate, bez: szamponow, lakierow,
0 preparatow do ondulacji i prostowania wtosow
7% Perfumy i wody toaletowe
Catkowity 6% Preparaty do malowania oczu
import Kanady
5% Szampony do wiosow
3236 965 tys. EUR
4% Preparaty do malowania ust
4% Pasty i proszki i ptyny do czyszczenia zebow
3% Pudry, nawet prasowane
3% Mieszaniny substancji zapachowych stosowanych w przemysle innym niz spozywczy
20%  Pozostate
Zrodto: International Trade Center (HS 33)
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Import kosmetykow do Kanady zanotowat w latach
2014-2018 wzrost 0 35,5% z 2,4 mld EUR do

Top 10 Dostawcow + Polska

3,2 mld EUR. Kraj Udziat mln EUR
W strukturze kanadyjskiego importu dominujg- 1. USA 63,2% 2041
cqQ pozycje zoijJ.q- USA z udziatem vvgn.oszchm’ - 2 Francja 8.8% 286
63,2%. Kosmetyki importowane z Polski o wartosci
4 mlIn EUR stanowity w 2018 r. 0,1% importu Kanady, 3. Whochy 5,5% 178
co dato Polsce 24. miejsce wsrod dostawcow branzy _
do Kanady. g 4. Chiny 3,6% 115
o = 5 WIk Brytania 2,6% 84
W latach 2016-2018 kanadyjski rynek kosmety- E
kow i higieny osobistej wzrost 0 4,1% z poziomu RO Meksyk 2.4% 77
6 496 mln EUR do 6 763 miIn EUR. Prognozowany 5;3
jest dalszy wzrost rynku w tempie 1,5% © [ Niemcy 1,9% 62
c
(CAGR 2018-2023) do 7 292 min EUR. S 3 irandia 1.8% 58
Najwiekszy udziat w rynku (24,8%) miata kategoria 9. Korea Pid. 1.6% 52
kosmetykow do pielegnacji skory, ktorej sprzedaz
w Kanadzie wyniosta 1 677 min EUR w 2018 . 10. Japonia 1,3% 39
Wedtug danych portalu Statista prognozuje sie,
izw 2019 r. przecietny mieszkaniec Kanady wyda 24. Polska 0,1% 4
na produkty kosmetyczne i do higieny osobistej
180,64 EUR. Zrodto: International Trade Center (HS 33)
Rynek kosmetykow i higieny osobistej w Kanadzie - warto$¢ przychodéw (min EUR)
L . Kosmetyki . . -
Kosmetyki Pielegnacja L Pielegnacja Perfumy Higiena
Rok 2 . do higieny X . . . Suma
do makijazu skory LY wiosow i zapachy jamy ustnej
osobistej
2016 1151 1588 1205 1081 7 754 6 496
2017 1168 1634 1231 1101 728 770 6 632
2018 1183 1677 1257 1121 739 786 6763
2019 (P) 1198 1716 1282 1140 749 800 6886
2020 (P) 121 1751 1308 1157 759 812 7000
2021 (P) 1224 1783 1334 1173 768 824 7106
2022 (P) 1235 1811 1360 1188 7 833 7203
2023 (P) 1245 13835 1385 1200 785 841 7292
CAGR 11% 21% 2,0% 1,5% 13% 1,6% 1,7%

(2016-2023)

Zrodto: Statista
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Targi branzowe
w 2019/2020

o Finlandia
Helsinki, 18-20.10.2019 r., Beauty
Targi branzy kosmetyczne;j.

(] Wegry
Budapeszt, 18-20.10.2019 r., Beauty & Style
Targi dedykowane branzy kosmetycznej i odziezowe;.

[ J Irlandia
Oublin, 20-21.10.2019 r., Professional Beauty Ireland
Targi branzy kosmetycznej dla profesjonalistow.

([ Hiszpania

Barcelona, 23-24.10.2019 r., Cosmetorium

Wystawa potqczona z konferencjq dotyczqcq tworzenia

i produkcji kosmetykow i Srodkow do pielegnacji.

Barcelona, 31.03-02.04.2020 r., In-cosmetics global Barcelona

Miedzynarodowa wystawa, na ktorej prezentowane sq produkty z branzy kosmetyczne;j.

[ J Turcja
Stambut, 24-26.10.2019 r., Cosmetics & Home Care Ingredients
Targi dotyczqce kosmetykoéw do makijazu oraz produktow do pielegnacii.

[ ] Grecja
Peania, 02-04.11.2019 r., Beauty Greece Peania
Miedzynarodowa wystawa poswiecona kosmetykom.

(] Tajlandia

Bangkok, 05-07.11.2019 r., in-cosmetics Asia Bangkok
Miedzynarodowe targi oferujqce szeroki zakres tresci naukowych,
technicznych i handlowych z branzy kosmetycznej.

(] Korea
Seul, 23-25.04.2020 r. Cosmobeauty Seoul
Wystawa produktow do pielegnacji i makijazu.




Stany Zjednoczone
Nowy Jork, 03-04.05.2020 r., The Makeup Show NYC
Targi dotyczqce produktow do makijazu.

Niemcy

Hanower, 16-17.05.2020 r., Cosmetica Hannover
Wystawa produktow do makijazu.

Monachium, 17-18.06.2020 r., Cosmetic Business
Targi dedykowane producentom branzy kosmetycznej.
Frankfurt, 26-27.06.2020 r., Cosmetica Frankfurt
Miedzynarodowa wystawa produktow kosmetycznych.

Japonia

Tokio, 20-22.04.2020 r., Beautyworld Japan

Targi dla przedstawicieli branzy kosmetycznej.

Jokohama, 19-21.05.2021 r., CITE Japan

Targi dotyczqce technologii produkcji kosmetykow i wykorzystywanych sktadnikow.

Chiny
Szanghaj, 19-21.05.2020 r., China Beauty Expo
Miedzynarodowe targi kosmetykow i produktow do makijazu.

Rosja
Krasnodar, 27-29.05.2020 r., Beauty Show Krasnodar
Targi perfumeryjne, kosmetykow i akcesoriow do salonow fryzjerskich, kosmetycznych i drogerii.

Zjednoczone Emiraty Arabskie

Dubaj, 31.05-02.06.2020 r., Beautyworld Middle East Dubai

Miedzynarodowe targi kosmetykow, produktow zdrowotnych

i pielegnacyjnych, perfum oraz obiektow spa. 45

Indie
Nowe Delhi, 06-07.07.2020 r., Professional Beauty Delhi
Miedzynarodowa wystawa produktow kosmetycznych, ustug oraz sprzetu.

BRANZA KOSMETYCZNA
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PKO Bank Polski

dostawcq kompleksowych rozwigzan
w ekspansji zagranicznej firm

PKO Bank Polski wspiera aktywnos¢ miedzynarodo-
wq polskich firm i rozwija sie podqgzajqc za swoimi
klientami. Bank oferuje polskim przedsiebiorcom
kompleksowe rozwigzania pomocne w ekspansji

na zagraniczne rynki.

BANKOWOSC KORESPONDENCKA

PKO Bank Polski posiada ponad 1300 wymienionych
kluczy SWIFT z wiodgcymi bankami zagranicznymi
na catym $wiecie. Prowadzi rozliczenia w 23 walu-
tach $wiatowych, rowniez w tak rzadkich walutach
jak dolar hongkonski, nowozelandzki, singapurski czy
rand RPA. Ponadto, juz ponad 200 czotowych ban-
kow z catego Swiata powierzyto PKO BP prowadzenie
swoich rachunkéw korespondenckich Loro, w Polsce.
Bank ciggle rozbudowuje infrastrukture i sie¢ kore-
spondenckaq, kierujqc sie w znacznej mierze rosnqcy-
mi potrzebami polskich firm eksportowych.
Aktualnie poprzez szerokq sie¢ rachunkow Nostro,

w najwazniejszych krajach i walutach, Bank umozli-
wia swoim klientom rozliczenia na catym $wiecie.

®
P Platforma
Hl] Wsparcia Eksportu
Bank Polski

Sprawdz: www.wspieramyeksport.pl

WSPARCIE EKSPORTU

Platforma Wsparcia Eksportu to portal internetowy
dla firm, ktore dziatajq lub chcq zaistnie¢ na zagra-
nicznych rynkach.

Serwis zawiera:
dostep do raportow weryfikujgcych wiarygod-
nos¢ partnerow zagranicznych,
informacje o aktualnej sytuacji na 130 rynkach
zagranicznych,
raporty na temat rozwoju wybranych branz
na $wiecie,
baze miedzynarodowych targow i wydarzen
handlowych,
kompendium wiedzy na temat zasad prowadze-
nia dziatalnosci eksportowej,
poradnik o tym jak ograniczy¢ ryzyka zwiqzane
z handlem miedzynarodowym,
produkty finansowe dopasowane do Twoich
potrzeb, ktore bedg wsparciem w eksporcie.



FINANSOWANIE HANDLU

PKO Bank Polski oferuje szerokq palete produktow
finansowania handlu, ktore pozwalajq firmom prowa-
dzqcym handel zagraniczny:

podnies¢ konkurencyjnose,

poprawic¢ efektywnosc rozliczen,

zapewnic bezpieczenstwo transakcji,

ograniczy¢ ryzyko handlowe, polityczne i prawne.

Wybrane produkty stosowane w handlu
miedzynarodowym:

Akredytywa dokumentowa

Forma rozliczenia transakeji handlowej. Bank Zle-
ceniodawcy (importera/kupujqcego), zobowigzuje
sie wobec Beneficjenta akredytywy (eksportera/
sprzedajgcego) do zaptaty ustalonej kwoty. Wyptata
nastepuje po przedstawieniu przez Beneficjenta od-
powiednich dokumentow sprzedazowych zgodnych
z warunkami okreslonymi w akredytywie. Przedmio-
tem akredytywy dokumentowej mogq byc zardwno
towary, jak i ustugi.

BIURO FINANSOWANIA HANDLU

Tel. + 48 22 521 69 89
tradeservice@pkobp.pl

Inkaso dokumentowe eksportowe

Forma rozliczenia transakcji handlowej pomiedzy
importerem i eksporterem, w ktorej bank posredni-
czacy wydaje importerowi dokumenty handlowe (np.
faktury, dokumentacje transportowg) po dokonaniu
zaptaty, wystawieniu lub akceptacji weksla z od-
roczonym terminem zaptaty. Banki biorgce udziat
w obstudze inkasa nie podejmujq wtasnego zobo-
wiqzania do zaptaty - zajmujq sie wytqcznie doku-
mentacjq. W inkasie dokumentowym eksportowym
PKO Bank Polski reprezentuje interesy eksportera
(podawcy inkasa).

Gwarancja Bankowa wtasna

w obrocie zagranicznym

To samodzielne, pisemne zobowiqzanie banku do za-
ptaty Beneficjentowi gwarancji (importerowi) kwoty
wskazanej w gwarancji (sumy gwarancyjnej). Jest re-
alizowana, gdy Zleceniodawca gwarancji (eksporter)
nie wywiqze sie ze swoich zobowigzan umownych
wobec Beneficjenta. Wyptata nastepuje po przedsta-
wieniu przez Beneficjenta zadania wyptaty zgodne-
go z warunkami gwarancji (ztozonego w terminie
waznoéci gwarancji). Gwarancja jest instrumentem
dziatajgcym niezaleznie od waznosci podstawowego
stosunku prawnego (np. umowy handlowej) miedzy
Zleceniodawcq i Beneficjentem.

49

https://www.pkobp.pl/korporacje-i-samorzady/finansowanie-handlu/
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iPKO biznes dla klientéw w Polsce
oraz Oddziatéw zagranicznych Banku

Serwis bankowosci elektronicznej dla przedsie-
biorstw. Jest przystosowany do zarzqdzania finan-
sami podmiotoéw o rozbudowanej strukturze, w tym
takze posiadajqcych oddziaty za granicqg. Umozliwia
przypisanie uprawnien dla uzytkownikow. iPKO biz-
nes umozliwia rowniez potgczenie danych z roznych
systemow ksiegowych, kadrowych (poprzez import/
eksport odpowiednich plikow) oraz realizacje przele-
wow masowych (np. wyptat wynagrodzen). Serwis
jest dostepny w jezykach: polskim, angielskim, nie-
mieckim i czeskim. Z wybranych funkcji iPKO biznes
mozna korzysta¢ takze poprzez aplikacje mobilng.

iPKO dealer - zaawansowany kantor
internetowy dla firm

Zawieranie transakcji natychmiastowych

(FX Spot) w godz. 7.00 - 23.00 w dni robocze.
Zawieranie transakgji pochodnych (FX Forward
i FX Swap).

Zawieranie wielu transakcji wymiany walut
jednoczesnie (Seria transakcji FX).

Zawieranie lokat negocjowanych na okres

od 1 dnia do 1 roku.

Tworzenie powiadomien SMS (Alert) oraz zlecen
warunkowych wymiany walut (Order).
Mozliwo$¢ zmiany terminu rozliczenia transakcji
FX Forward oraz FX Swap (RollOver i RollBack).
Zamykanie otwartych transakcji w celu rozlicze-
nia netto.

Unikalna mozliwo$¢ zawierania transakeji pod
konkretne transfery zagraniczne bez konieczno-
$ci posiadania rachunkow walutowych (Inna
Operacja Bankowa).
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LOKALNA OBECNOSC NA WYBRANYCH RYNKACH ZAGRANICZNYCH

Oddziaty w Niemczech i Czechach
PKO Bank Polski jest obecny w krajach o najwiekszej aktywnosci polskich firm - prowadzi oddziaty
w Niemczech i Czechach.

Model biznesowy i oferta oddziatéw zagranicznych PKO Banku Polskiego odpowiedziq
na potrzeby naszych klientow

Dziatamy w oparciu o tzw. Jednolity Paszport Europejski

Chcemy by¢ Bankiem pierwszego wyboru dla polskich firm
prowadzqcych dziatalno$¢ gospodarczg w Niemczech i Czechach

Nasze rozwigzania sq innowacyjne, proste, przejrzyste
i wystarczajgco elastyczne, by mozna je byto na biezgco dopasowywaé
do zmieniajgcych sie potrzeb naszych klientow

Zintegrowane systemy informatyczne (PL/CZ/DE)

Obstuga klienta i dokumentacja w czterech jezykach:
polskim, niemieckim, czeskim i angielskim

Scentralizowane zaplecze techniczne, produktowe i analityczne (mid-, back office)
Zintegrowane procesy wewnetrzne

Wspotpraca z lokalnymi partnerami dostosowana do ich potrzeb

Optymalizacja rozliczen, struktury finansowania oraz zarzqdzania ptynnosciq,
co przektada sie bezposrednio na wyzszq sprawno$¢ operacyjng
i nizsze koszty, a tym samym lepszq pozycje konkurencyjng

Mozliwos¢ integracji zarzqdzania ptynnosciq i ryzykiem w centrali firmy Polsce

KORZYSCI

DLA
KLIENTOW Spéjnos¢ procesu kredytowego, spéjnos¢ produktowa i cenowa,
jak rowniez efektywna komunikacja

tatwiejszy dostep do finasowania dzieki catosciowej analizie zdolno$ci kredytowej
(finansowanie dziatalno$ci prowadzonej za granicg, na podstawie oceny ryzyka
oraz poreczenia firmy z Polski)



Oferta oddziatéw zagranicznych PKO Banku Polskiego

ROZLICZENIA Z KONTRAHENTAMI

Rachunek biezqcy w EUR, CZK
i innych walutach

Szybkie i tanie rozliczenia
w Niemczech i Czechach

Szybki i tani transfer Srodkow
do iz Polski

Gwarancje na prawie niemieckim
i czeskim

ZARZADZANIE RYZYKIEM

,Cockpit” do zarzqdzania ptynnosciq
w centrali firmy w Polsce

Zarzqdzanie ptynnosciq w centrali
firmy w Polsce

Produkty umozliwiajgce
optymalizacje ptynnosci w grupie

Produkty zabezpieczajqce przed ryzykiem
(walutowym, stopy procentowej itd.)

FINANSOWANIE DZIAEALNOSCI FIRMY

Kredyty inwestycyjne
Kredyty obrotowe

Elastyczne limity wielocelowe

O

BEZPIECZENSTWO | TRWALOSC RELACJI

Stabilna kondycja Banku,
zrownowazona strategia rozwoju

Niezawodno$¢ i trwatos¢
wdrazanych rozwigzan

Efektywna komunikacja

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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ODDZIAL W NIEMCZECH

PKO Bank Polski S.A.
Niederlassung Deutschland

Tel. + 48 22 517 76 80
Niederlassung.Deutschland@pkobp.pl
www.pkobp.pl/german-branch

Kredobank SA w Ukrainie

PKO Bank Polski jest obecny rowniez na Ukrainie,
gdzie jest wtascicielem 99,6% akcji KREDOBANK SA
z centralg we Lwowie, ktory wspiera pod wzgledem
technologii oraz know-how. Korzysci dla klientow
korzystajgcych z ustug KREDOBANK SA:

KREDOBANK S.A.

Centrum Rozwoju Biznesu
Ukrainsko-Polskiego

Tel: +38 032 297 23 90
iryna.antoschenko@kredobank.com.ua
www.kredobank.com.ua

ODZIAt W CZECHACH
PKO BP S.A.

Czech Branch

Tel. +48 22 561 49 50
czech.branch@pkobp.pl
www.pkobp.pl/czech-branch

Dostep do ustug najwiekszego banku Ukrainy
Zachodniej, oferujgcego petnq palete ustug ban-
kowych dla klientow indywidualnych, a takze dla
firm matych, srednich i duzych.

Dedykowany pakiet ,Biznes Ukrainsko-Polski”.



Stownik
pojeC i zrodet

Swiat

Dane dotyczqce wartosci rynku kosmetycznego na Swiecie podane sq zgodnie z danymi portalu Statista.
Warto$¢ rynku kosmetycznego oznacza catkowitg wartos¢ przychodow z tytutu sprzedazy produktow kosme-
tycznych na danym rynku.

Najwieksze Swiatowe rynki kosmetyczne
Dane dotyczqce najwiekszych $wiatowych rynkow kosmetycznych zostaty podane wedtug cen detalicznych
zgodnie z danymi raportow rocznych stowarzyszenia Cosmetics Europe.

Wielko$¢ rynku oraz konsumpcja kosmetykéw w Europie
Obejmuje wszystkie 28 krajow Unii Europejskiej oraz Norwegie i Szwajcarie i zostaty podane zgodnie z danymi
z raportow rocznych stowarzyszenia Cosmetics Europe wedtug cen detalicznych.

Eksport, Import

Dane wg zharmonizowanego systemu klasyfikacji (ang. Harmonized System, HS) opracowanego przez Swiato-
wq Organizacje Celng pod numerem 33 i publikowanego na stronie International Trade Center
http://www.trademap.org

Polska

Dane dotyczqce liczby pracownikdw oraz liczby firm w Polsce, warto$¢ produkeji w Polsce w cenach produ-
cenckich zostaty podane wedtug danych z Eurostat wg Statystycznej Klasyfikacji Dziatalnosci Gospodarczej
we Wspolnocie Europejskiej, Rev. 2 (NACE Rev. 2) http://ec.europa.eu/eurostat/data/database

Informacje o sytuacji na rynkach w poszczeg6lnych krajach

Informacje dotyczqce rynkow: USA, Chin, Niemiec, WIk. Brytanii, Hongkongu, Francji, Singapuru, Holandii,
Hiszpanii i Kanady opracowano w oparciu o dane portalu Statista o rynkach kosmetykow w tych poszczegol-
nych krajach.

BRANZA KOSMETYCZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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DEPARTAMENT STRATEGII I ANALIZ MIEDZYNARODOWYCH

PKO Bank Polski S.A.
ul. Putawska 15, 02-515 Warszawa
wspieramy.eksport@pkobp.pl

Niniejszy materiat (,Materiat’) ma charakter wytqcznie informacyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu ustawy - Kodeks cywilny, ani rekomendacji do zawarcia
transakcji kupna, sprzedazy lub innego rodzaju przeniesienia ktoregokolwiek instrumentu finansowego. Bank dotozyt wszelkich racjonalnych i niezbednych staran, aby
informacje zamieszczone w Materiale byty rzetelne oraz oparte na wiarygodnych zrodtach.

Informacje zawarte w Materiale nie mogq by¢ traktowane jako propozycja nabycia ktorychkolwiek instrumentow finansowych, ustuga doradztwa inwestycyjnego
lub podatkowego ani jako forma $wiadczenia pomocy prawnej. Prognozy oraz dane zawarte w Materiale nie stanowiq zapewnienia uzyskania okreslonych wynikow
jakichkolwiek transakcji finansowych ani przysztych cen ktorychkolwiek instrumentow finansowych.

Materiat nie stanowi badania inwestycyjnego ani publikacji handlowej w rozumieniu Rozporzadzenia Delegowanego Komisji (UE) 2017/565 z dnia 25 kwietnia 2016 1.
uzupetniajgcego dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w odniesieniu do wymogow organizacyjnych i warunkow prowadzenia dziatalnosci przez
firmy inwestycyjne oraz poje¢ zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy.

Bank i jego spotki (podmioty) zalezne oraz pracownicy tych podmiotow mogq byc zainteresowani zawarciem lub byc strong transakcji finansowych, w tym zawartych na
instrumentach finansowych, ktorych wynik jest uzalezniony od czynnikow (danych i informacji) wymienionych w Materiatach.

Powszechna Kasa Oszczednosci Bank Polski Spotka Akeyjna z siedzibq w Warszawie, ul. Putawska 15, 02-515 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego numer KRS 0000026438, NIP: 525-000-77-38,
REGON: 016298263; kapitat zaktadowy (kapitat wptacony) 1250 000 000 zt.



